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План вебинара

 Работа с маркированными товарами на маркетплейсах;

 Выбор технических решений для работы: продуктовый 
портфель «Клеверенс»;

 Печать дублей кодов маркировки (демонстрация работы);

 Правильный выбор торгового оборудования;

 Ответы на ваши вопросы от экспертов компаний 
«СофтБаланс» и «Клеверенс».
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Разработка 

мобильных 

приложений

Направления деятельности

Продажа, 

внедрение,

сопровождение 

систем 1С

Дистрибуция 

торговых 

систем

Разработка 

собственных 

решений 

IT-аутсорсинг 

и облачные 

решения

Разработка 

интернет-

решений

Сотрудников Проектов Заказчиков

лет на рынке

О КОМПАНИИ: ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ

31 420+ 17 300+ 23 000+
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Компетенции

Проектное направление

О КОМПАНИИ: АВТОМАТИЗАЦИЯ

1500+

     

 HoReCa

 Розничная торговля

 Логистика

 Сфера услуг

 Торговое оборудование

 Программное обеспечение

корпоративных 

заказчиков

1С: Франчайзи

с 1993 г

Разработка 

собственных 

решений 

Ведущий 

интегратор 

СЗФО

Продажа и 

внедрение 

программного 

обеспечения

Абонементное 

сопровождение 

Основные преимущества

АСЦ ККТ
Авторизированный сервисный 

центр ККТ
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ВСЕ ИЗ ОДНИХ РУК

 trade-drive.ru

 решения для автоматизации

 готовые проекты

 полезные материалы

 sb-sale.ru

 торговое оборудование 

 программное обеспечение 

ТЕХПОДДЕРЖКА 24/7

 Автоматизация «под ключ»

 Консультации по правилам торговли, маркировке и 
прочим изменениям законодательства

 Помощь в выборе программного обеспечения и торгового 
оборудования

 Подключение к ОФД, выпуск КЭП, регистрация и 
подключение ККТ

 Обслуживание кассовой техники и автоматизированного 
комплекса

САЙТЫ

 БЛОГИ

• RestАналитика

• Двигатель торговли

• Веду бизнес

О КОМПАНИИ: УСЛУГИ
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Нюансы работы с маркированными товарами на 
маркетплейсах

 Товарная группа – по каждой свои правила маркировки и сроки, утвержденные 
отдельным постановлением правительства:

 Обувь – ПП от 05.07.2019 №860

 Товары легкой промышленности и одежда – ПП от 31.12.2019 №1956

 БАДы – ПП от 31.05.2023 № 886

 И т.д. 

 Торговая площадка (маркетплейс) – у каждого могут быть свои внутренние 
правила

 Схема работы (FBO, FBS, DBS)

 Розничная или оптовая продажа 
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Маркировка 
производителем 
или импортером

Движение между 
участниками 

оборота 

Розничная 
продажа / вывод 

из оборота

Общие принципы работы с маркируемой продукцией

Получение GTIN, 
описание в НК, 

эмиссия кодов маркировки, 
нанесение кодов маркировки, 

ввод в оборот

Указание кодов маркировки 
в фискальном чеке при 

передаче товара,
передача сведений о 

выводе из оборота в ГИС 
МТ в иных случаях, 

установленных правилами

Указание кодов 
маркировки или кодов 

ОСУ в УПД / УКД
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Чек-лист готовности к маркировке

 Оформлена электронная подпись на руководителя организации

 Подать заявление на выпуск сертификата можно непосредственно из программы « 1С»

 Для работы с сертификатом ЭП требуется программа-криптопровайдер

 Организация зарегистрирована на сайте национальной системы цифровой маркировки 
«Честный знак»

 Получены сертификаты и МЧД на других сотрудников организации, которые будут 
подписывать электронные УПД и документы в ГИС МТ

 МЧД на сотрудников организации прописаны в личном кабинете «Честный знак»

 Заключен договор с оператором и настроен ЭДО

 Для бесшовной интеграции и выполнения всей действий непосредственно из информационной базы 
1С рекомендуется сервис 1С-ЭДО https://edo.1c.ru/

https://edo.1c.ru/
https://edo.1c.ru/
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Продажа товаров физическим лицам по моделям 
работы торговых площадок

Модель работы

«Витрина»

FBS

FBO, FBY, FBW

Торговая площадка

Не участвует в обороте товаров

Формирует чек с кодом

Получает товары по УПД-2. 
Выводит товар из оборота и 

указывает код в чеке

Продавец

Выдает покупателю чек с указанием 
кода маркировки 

Выводит код маркировки из оборота при 
передачи в доставку. Передает торговой 

площадке сведения о переданных в 
доставку кодах маркировки для чека

Продавец отправляет по ЭДО УПД-2 при 
передаче на склад маркетплейса. Либо 

УПД-2 может формировать торговая 
площадка
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Работа с заказами покупателей в 
1С: Управление нашей фирмой



11 | 18
Маркировка на маркетплейсах: особенности, рекомендации, выбор решений и торгового оборудования

Основные возможности интеграции 
марткетплейсов с учетной системой 1С

 Публикация новых карточек товаров.

 Загрузка карточек товаров из личного кабинета.

 Выгрузка цен для карточек товаров.

 Загрузка рекомендуемых цен из личного кабинета.

 Выгрузка остатков для карточек товаров.

 Загрузка информации об остатках на площадке.

 Планирование поставок на склады Ozon, WB для FBO.

 Все отправления и статусы отображаются в едином окне.

 Резервирование на складе и печать этикеток. 

 Загрузка отчетов о реализации товаров.

 Анализ продаж.
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Чек-лист готовности 1С к работе с маркированной 
продукцией

 Версия конфигурации актуальна;

 В информационной базе включена работа с электронными подписями, сертификат (ы) подписи и 

МСД прописана в информационной базе, настроен 1С-ЭДО;

 В информационной базе включена работа с товарной группой маркируемой продукции;

 Настроен сканер штрихкодов;

 Настроен контроль статусов и владельцев кодов маркировки;

 Создан Вид номенклатуры с установленной особенностью учета по соответствующие товарной 

категории. Номенклатурные позиции отнесены к этому виду номенклатур;

 В карточке товара указаны коды GTIN



13 | 1813 | 18

Мобильные решения Клеверенс

Михаил Денисенко
Бизнес-аналитик по мобильной автоматизации



14 | 1814 | 18

Правильный выбор 

торгового оборудования от 

компании СофтБаланс
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Базовый набор торгового оборудования для работы 
с маркированными товарами на маркетплейсах

Сканер штрихкода 
G-SENSE IS1402HD

4 180 руб.

Принтер этикеток 
TSC TE200
13 474 руб. 
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Терминал сбора данных 
MERTECH MovFast S40

25 234 руб.

Mobile SMARTS Магазин 
15 ВЕЩЕВОЙ, БАЗОВЫЙ

21 250 руб. 

Принтер этикеток

TSC TE200

13 474 руб. 

Расширенный набор торгового оборудования для 

работы с маркированными товарами на маркетплейсах
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Помощь специалиста      
Абонементное Обслуживание 24/7
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trade-drive.ru / sb-sale.ru

Спасибо 
за внимание!

Менеджер по работе с клиентами

ГК СофтБаланс

Дарья Бабундина

babundina@softbalance.ru

+7 (812) 327-51-41, доб. 310


